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L'arte
di raccontare
un brand

Impaginiamo testi? NO, creiamo strumenti strategici.

Raccontiamo l'identita di un marchio in modo chiaro,
coinvolgente e funzionale, trasformando ogni pagina in
uno strumento di marketing potente e coerente con la
brand identity.

HAI UN'IDEA? PARLIAMONE...
Contattaci!

Net Project S.r.l. Unipersonale

Via Castone di Rezzonico, 4 - 43123 Parma
Tel 0521 988008 - Email commerciale@net-project.it
www.net-project.it
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DALL’ANALISI ALLA STRATEGIA: IL PUNTO DI PARTENZA

Tutto inizia con un’analisi approfondita del mercato di riferimento, dei competitors e degli
obiettivi del cliente. Qual & il messaggio chiave da trasmettere? Chi & il target a cui ci rivolgiamo?
Quali sono i valori e il tono di voce del brand? Quali i vantaggi competitivi? Questa fase di
briefing & fondamentale per definire la strategia di comunicazione e garantire che il prodotto
finale rispecchi profondamente I'identita aziendale.

LA SELEZIONE DEI MATERIALI: IL CUORE DEL PROGETTO

Una volta definiti gli obiettivi, si passa alla raccolta e selezione dei contenuti. Rielaboriamo i
testi al fine di renderli chiari, incisivi e coinvolgenti. Selezioniamo immagini e materiali visivi
in grado di valorizzare il brand, i suoi prodotti e servizi. Se necessario, realizziamo shooting
fotografici professionali, o attingiamo immagini da archivi specializzati.

BOZZETTI E CONCEPT GRAFICO: L’ANIMA VISIVA DEL PROGETTO

Dopo la fase diricerca, il nostro team creativo sviluppa le prime proposte grafiche. Ogni dettaglio
viene studiato con cura: il layout, per garantire una lettura fluida e armoniosa; la scelta di colori
e font, in linea con l'identita visiva del brand; 'impaginazione strategica, che valorizzi testi e
immagini creando un’esperienza coinvolgente per il lettore. Presentiamo sempre diverse
soluzioni, illustrando concept e scelte stilistiche. Questa fase & altamente sinergica: il cliente
fornisce feedback e il team apporta eventuali modifiche, affinando il progetto fino alla versione
definitiva.

PRODUZIONE E STAMPA: DAL DIGITALE ALLA REALTA

Ultimata la fase creativa, il progetto passa alla realizzazione finale. Possiamo gestire
direttamente la produzione del materiale stampato, occupandoci della scelta dei supporti,
della tipologia di stampa e delle lavorazioni ad hoc, sempre nel rispetto del budget concordato.

Un investimento strategico

Un catalogo aziendale ben realizzato o un company profile efficace non sono semplici strumenti
informativi, ma veri e propri asset di marketing, capaci di rafforzare la percezione del brand e
attrarre nuovi clienti. Ecco perché affidarsi ad un’agenzia di comunicazione significa investire
nella propria immagine aziendale e permette di ottenere risultati concreti e misurabili.



NET PROJECT PER PARMACOTTO

Parmacotto ci ha affidato la realizzazione di un catalogo dedicato al mercato orientale.

ANALISI

Prima di scatenare la creativita, abbiamo analizzato i

dettami della comunicazione
giapponese, con attenzione all'uso dei colori e al significato intrinseco di elementi ricorrenti

nell’'estetica orientale. Abbiamo poi studiato nel dettaglio il mercato del food, con focus
sull’approccio adottato da alcuni marchi italiani per i loro prodotti.
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MATERIALI

Abbiamo realizzato uno shooting fotografico ad hoc, per uniformare la presentazione dei
prodotti all'interno del catalogo e fornire il mood minimal condiviso col cliente.

CONCEPT

Abbiamo presentato al cliente una serie di moodboard grafiche, il punto di partenza per
orientarci e condividere il percorso creativo da intraprendere.
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Il catalogo
prodotti volain
Giappone

Dallo studio preliminare e da
un costante confronto con il
cliente & nata una proposta
grafica a misura delle esigenze
di Parmacotto.

Da un lato, I'autorevolezza di

La soluzione? Sfruttare le tendenze in atto

un marchio Made in ltaly,

. . in Giappone al fine di trovare una strada
dall’altra parte un bacino di PP
L. identitaria iconica. L’equilibrio, il nostro
clienti ancora tutto da

. . . mantra: armonia di forme, colori, elementi e
esplorare in fatto di gusti.

spazi pieni/vuoti, per un’estetica d'impatto

ma senza eccessi.



